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A Cetelem Körkép 2007 évi kiadása Orosz -
országgal bővült, idén Szerbiával bővül a bemuta-
tott országok sora. A jelentős piacok fejlődésének,
a háztartási költségvetésnek, a vásárlási szokások-
nak a vizsgálata így 12 európai nemzetet, valamint
Oroszországot foglalja magába, ahol a fogyasztás
két számjegyű növekedését tapasztaltuk szinte az
összes vizsgált szektorban. A kutatásban résztvevő
13 ország: Belgium, Cseh Köztársaság, Egyesült
Királyság, Franciaország, Lengyelország, Magyar -
ország, Németország, Olaszország, Portugália,
Spa nyolország, Szerbia, Szlovákia és Oroszország.
A vizsgált 9 piac: bútor, háztartási gépek, szórakoz-
tató elektronika, informatika, sport, barkács, autó,
motor és fogyasztási hitelek.
2006-ban megfigyelhettük, hogy a legtöbb vizsgált
országban növekedett a háztartási gépek piaca, és
különösképpen a szórakoztató elektronika piaca a
síkképernyős tévék dinamikus ütemben történő
vásárlásának köszönhetően. A 2006-os futball-
világbajnokságot követően az európaiak nagy
része emellett a piac mellett tette le voksát. Az
autópiac ismét szomorú évet zárt, éppen csak
meghaladta a magánszemélyek számára forgalom-
ba hozott autók száma a 15 milliós határt. Hozzá

kell tennünk azt, hogy két nagy ország: Len -
gyelország és Oroszország piaca jelentős mérték-
ben fejlődött, ezért kiemelkedik a többi vizsgált
ország közül, az orosz piac jelenleg megelőzi 
a francia piacot 2,3 millió forgalomba helyezett
autóval.
A fogyasztási hitelek az összes vizsgált piacon jelen
vannak, a legnagyobb fejlődés Dél-Európában
tapasztalható két számjegyű növekedéssel: Spa -
nyolországban, Portugáliában, Olaszországban.
Erősen fejlődik a piac Közép-Európában és Orosz -
országban is, ahol összességében minden évben
megduplázódik.
Az Egyesült Királyságban és Németországban, az
érett piacokon a stabilitás jellemző. A francia ellent-
mondás, amit a Cetelem Körkép minden évben
megállapít, idén aktuálisabb, mint korábban: a fran-
ciák eladósodottsága alacsony a brit, a német és
most már a spanyol háztartásokéhoz képest is, a
francia hitelpiac évi 3-4%-os bővülése mégis
elmarad az említett országokétól.

Pascal Roussarie
A Cetelem Körkép szerkesztője
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A bútorpiac

A háztartások átlagos bútorvásárlási kiadása
euróban, 2007-ben

FR IT ES PT BE UK DE PL CZ SK HU RUS(1) S   RB 13 orsz.
átlaga
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FR IT ES PT BE UK(2) DE PL CZ SK HU RUS SRB Össz.
13 orsz.

2005 8,78 13,26 6,24 0,96 2,06 16,30 27,00 1,00 0,60 0,13 0,55 3,73 0,18 80,79

2006 9,01 13,42 6,40 1,02 2,15 17,00 27,80 1,00 0,74 0,16 0,62 4,28 0,21 83,81

2007 (Cetelem becslés) 9,60 13,88 6,43 1,03 2,33 17,55 27,00 1,06 1,01 0,18 0,68 4,97 0,25 85,90

Változás 2007/2006 +6,5% +3,4% +0,5% +1,0% +8,4% +3,2% -2,9% +6,0% +36,5% +12,5% +9,7% +16,1% +19,0% +2,6%

Forrás: IPEA, DBK, Prometeia, Aidima, Meubihome, Cseh Statisztikai Hivatal, Szlovák Statisztikai Hivatal, Mintel, Központi Statisztikai Hivatal, TNS OBOP, OIGPM, BVDM, Rosstat, Datastream,
Cetelem.
(1) Az adatok a háztartások új bútor vásárlására fordított kiadásait tükrözik.
(2) A Cetelem Körkép becslése a 2003-as IPEA alapján, és az azóta megfigyelt tendenciák.
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A bútorpiac(1)

milliárd euróban

Európa
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� A háztartások átlagos kiadása � A háztartások átlagos kiadása egyenlő nagyságú rendelkezésre álló jövedelem feltételezésével(2)

� Háztartások száma
Forrás: IPEA, DBK, Prometeia, Aidima, Meubihome, Cseh Statisztikai Hivatal, Szlovák Statisztikai Hivatal, Mintel, Központi Statisztikai Hivatal, TNS OBOP, OIGPM, Rosstat, Datastream, Cetelem.
(1) 2002-es népszámlálás adatai a 2007-es Körkép korrekciójával.
(2) A bruttó nemzeti össztermékből, vásárlóerőparitás alapján számított érték: forrás: Cetelem-BIPE (Bureau d’Informations et de Prévisions Économiques).



3

� Vásárlási szándék 2007-re � Vásárlási szándék 2008-ra
Forrás: 2006 és 2007 végén végzett Cetelem felmérések.

Vásárlási szándék

30

50 %

40 %

30 %

20 %

10 %

0 %

FR IT ES PT BE UK DE PL CZ SK HU RUS S   RB 13 orsz.
átlaga

28

20 19 23 22

10

29

39

29

11

23 26

11

23
15

22

10

28

41

29

12

25
19

11

21 22

Vezető országok az egy háztartásra
jutó bútorvásárlás tekintetében
euróban, évente

12 3
Németország Egyesült Királyság Olaszország

Vezető országok az egy háztartásra jutó
bútorvásárlás tekintetében, egyenlő nagyságú
rendelkezésre álló jövedelem feltételezésével
euróban, évente

12 3
689 696 581 481 498 433

• Évről évre a hármas élmezőny ugyanazokból az országokból tevődik össze ugyanolyan sorrendben: első az Egyesült
Királyság, második Németország és harmadik Olaszország, a különbség a három ország között egyre csökken.

• A kelet-európai országok összességét vizsgálva megállapíthatjuk, hogy a bútorpiac két számjeggyel emelkedett, a leg-
dinamikusabban a Cseh Köztársaságban 2007-ben több, mint 37%-kal. Franciaországban – több évi stagnálás után – ez a
szektor ismét növekedni kezd, az új lakóparkoknak köszönhetően.

• A vizsgált országok összességét tekintve a 2008-ra vonatkozó vásárlási szándék 22%-on stagnál. A szlovák háztartások a
leglelkesebbek, előző évhez képest 7 százalékponttal több vásárlást terveznek.

Egyesült Királyság Németország Olaszország



A háztartási gé
pek

piaca

A háztartások átlagos kiadása háztartási gépekre
euróban, 2007-ben

� A háztartások átlagos kiadása � A háztartások átlagos kiadása egyenlő nagyságú rendelkezésre álló jövedelem
feltételezésével(2) � Háztartások száma
Forrás: GFK, G.I.F.A.M., Mintel, Prometeia, Szlovák Statisztikai Hivatal, Cseh Statisztikai Hivatal, Központi Statisztikai Hivatal, TNS OBOP, Rosstat, Datastream, ZVEI, Cetelem.
(1) 2002-es népszámlálás adatai a 2007-es Körkép korrekciójával.
(2) A bruttó nemzeti össztermékből, vásárlóerőparitás alapján számított érték: forrás: Cetelem-BIPE.
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FR IT ES PT BE UK(2) DE PL CZ SK HU RUS SRB Össz.
13 orsz.

2005 6,67 3,48 4,17 0,65 1,15 5,39 9,14 1,19 0,43 0,10 0,70 2,48 0,20 35,75

2006 6,78 3,76 4,12 0,68 1,21 5,50 9,83 1,32 0,49 0,07 0,69 6,17 0,23 40,85

2007 (Cetelem becslés) 6,90 4,11 4,33 0,73 1,29 5,50 9,83 1,64 0,57 0,10 0,68 6,42 0,27 42,37

Változás 2007/2006 +1,8% +9,3% +5,0% +7,4% +6,6% = = +24,2% +16,3% +42,8% -1,5% +4,1% +17,4% +3,7%

Forrás: GFK, G.I.F.A.M., Mintel, Prometeia, Cseh Statisztikai Hivatal, Szlovák Statisztikai Hivatal, Központi Statisztikai Hivatal, TNS OBOP, Rosstat, Datastream, ZVEI, Cetelem.
(1) Elektromos háztartási kis- és nagygépek piaca összesen.
(2) A többi országgal harmonizált adatok / forrás: GFK. 
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A háztartási gépek piaca(1)

milliárd euróban
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FR IT ES PT BE UK DE PL CZ SK HU RUS(1) S   RB 13 orsz.
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Vásárlási szándék
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Vezető országok az egy háztartásra jutó
háztartásigép-vásárlás tekintetében
euróban, évente

12 3
Spanyolország Belgium Franciaország

Vezető országok az egy háztartásra jutó 
háztartásigép-vásárlás tekintetében, 
egyenlő nagyságú rendelkezésre álló
jövedelem feltételezésével
euróban, évente

12 3
Spanyolország Szerbia Magyarország

269 291 267 248 388 225

• Érdekes dolgot állapíthatunk meg, ha
összehasonlítjuk a háztartások fo -
gyasztását az egyenlő nagyságú ren-
delkezésre álló jövedelmek felté te -
lezésével. Ugyanis azt láthat juk, hogy
Közép-Európában az országok ko -
moly erőfeszítéseket tesznek, hogy
háztartási gépekkel szereljék fel
otthonaikat, főleg Szerbiában és
Magyarországon. És Európa ezen
részén a piac erőteljes fejlődése foly-

tatódik, +24% Lengyelországban,
+16% a Cseh Köztársaságban és
+17% Szerbiában.

• Ez a szektor mindenhol fejlődik, sőt a
vizsgált országok többségében
lényegében teljesen megújul, kivéve
Magyarországon, ahol 2007-ben egy
enyhe visszaesést tapasztalhattunk.
Jó ritmusban fejlődik Olaszország,
bár a háztartások költségvetése itt
még aránylag alacsony, de már kezd

közelíteni az európai átlaghoz.
• Belgium és Franciaország bizonyára

2008-ban is az első három vezető
ország között marad, mivel a ház-
tartások vásárlási szándéka öt száza-
lékpontot emelkedett Belgiumban és
hatot Franciaországban. Viszont
Spanyolország nyomában ott van
Németország, amely szintén jelentős
fejlődést mutat a vásárlási szándék
tekintetében (+ 6 százalékpont).

FR IT ES PT BE UK DE PL CZ SK HU RUS S   RB 13 orsz.
átlaga

� Vásárlási szándék 2007-re � Vásárlási szándék 2008-ra
Forrás: 2006 és 2007 végén végzett Cetelem felmérések.
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A szórakoztató 

elektronikai 
készülékek piac

a
(TV, HIFI, vide

ó…)

A háztartások átlagos kiadása szórakoztató elektronikai készülékekre
euróban, 2007-ben

� A háztartások átlagos kiadása � A háztartások átlagos kiadása egyenlő nagyságú rendelkezésre álló jövedelem
feltételezésével(2) � Háztartások száma
Forrás: GFK, Mintel, Prometeia, Szlovák Statisztikai Hivatal, Cseh Statisztikai Hivatal, Központi Statisztikai Hivatal, TNS OBOP, Rosstat, Datastream, Cetelem.
(1) 2002-es népszámlálás adatai a 2007-es Körkép korrekciójával.
(2) A bruttó nemzeti össztermékből, vásárlóerőparitás alapján számított érték: forrás: Cetelem-BIPE.
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FR IT ES PT BE UK DE PL CZ SK HU RUS SRB Össz.
13 orsz.

2005 7,23 4,16 2,41 1,08 1,17 6,99 8,70 0,82 0,30 0,05 0,34 2,69 0,05 35,99

2006 8,46 4,39 2,70 1,14 1,31 8,20 9,00 1,08 0,28 0,10 0,35 4,63 0,10 41,74

2007 (Cetelem becslés) 9,30 4,35 2,86 1,21 1,41 9,00 9,33 1,35 0,29 0,10 0,25 4,77 0,13 44,35

Változás 2007/2006 +9,9% - 0,1% 5,9% +6,1% +7,6% +9,7% +3,7% +25,0% +3,6% = -28,6% +3,0% +30,0% +6,2%

Forrás: GFK, Mintel, Prometeia, Cseh Statisztikai Hivatal, Szlovák Statisztikai Hivatal, Központi Statisztikai Hivatal, TNS OBOP, Rosstat, Datastream, Cetelem.
* TV/videó + audio/ HIFI, kiegészítő termékek (audio/videó adathordozók…).
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A szórakoztató elektronikai készülékek piaca*
milliárd euróban
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FR IT ES PT BE UK DE PL CZ SK HU RUS(1) S   RB 13 orsz.
átlaga

25 831 000 23 907 410 16 114 100 3 650 757 4 439 652 25 200 000 39 178 000 13 776 446 4 490 000 1 900 344 3 810 625 53 000 000 2 500 000 217 798 334
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Vásárlási szándék
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Vezető országok az egy háztartásra jutó
szórakoztató elektronikai termékek vásárlása
tekintetében
euróban, évente

12 3
Egyesült Királyság Franciaország Portugália

Vezető országok az egy háztartásra jutó
szórakoztató elektronikai termékek vásárlása
tekintetében, egyenlő nagyságú rendelkezésre
álló jövedelem feltételezésével
euróban, évente

12 3
Franciaország Portugália Egyesült Királyság

357 360 331 256 357 247

• A szórakoztató elektronikai piac
Olaszországban egy helyben toporog,
Magyarországon viszont erőteljesen
csökken, itt ugyanis a 2006. év végi vál-
sághelyzet jelentősen megzavarta a
háztartások fogyasztását a legtöbb
szektorban. A piac minden más or-
szágban növekszik, ami igen jó teljesít-

mény az átlagos vásárlások érezhető
hanyatlásához viszonyítva. A síkkép-
ernyős televíziók vásárlásának korábbi
„fellendülése”, ami nagyrészt az Euró-
pában lezajló sporteseményeknek volt
köszönhető, nagyban hozzájárult a
piac dinamikus fejlődéséhez.

• Franciaország 10%-os növekedéssel

őrzi első helyét Európában háztartá-
sonkénti 360 eurós kiadásával az
Egyesült Királyság és Portugália előtt.

• A vásárlási szándék stagnál Euró-
pában. A belgák a leglelkesebbek, a
háztartások 31%-a kíván ezen a piacon
vásárolni 2008-ban, szemben a 2007-
ben mért 26%-os értékkel.

FR IT ES PT BE UK DE PL CZ SK HU RUS S   RB 13 orsz.
átlaga

� Vásárlási szándék 2007-re � Vásárlási szándék 2008-ra
Forrás: 2006 és 2007 végén végzett Cetelem felmérések.



8

Az informatikai 

piac

A háztartások átlagos kiadása informatikai eszközökre
euróban, 2007-ben

� A háztartások átlagos kiadása � A háztartások átlagos kiadása egyenlő nagyságú rendelkezésre álló jövedelem
feltételezésével(2)  � Háztartások száma
Forrás: GFK, Mintel, Prometeia, Szlovák Statisztikai Hivatal, Cseh Statisztikai Hivatal, Központi Statisztikai Hivatal, TNS OBOP, Rosstat, Datastream, Cetelem.
(1) 2002-es népszámlálás adatai a 2007-es Körkép korrekciójával.
(2) A bruttó nemzeti össztermékből, vásárlóerőparitás alapján számított érték: forrás: Cetelem-BIPE.

127

FR IT ES PT BE UK DE PL CZ SK HU RUS SRB Össz.
13 orsz.

2005 5,13 3,88 2,80 0,54 1,45 5,57 7,10 0,85 0,18 0,057 0,58 1,03 0,02 27,59

2006 5,53 3,87 3,05 0,52 1,45 5,70 7,10 1,02 0,24 0,07 0,51 3,20 0,04 32,29

2007 (Cetelem becslés) 5,80 4,08 3,33 0,57 1,41 5,70 7,43 1,25 0,26 0,09 0,74 3,52 0,05 34,23

Változás 2007/2006 +4,9% +5,4% +9,2% +9,6% -2,8% = +4,6% +22,5% +10,3% +28,6% +45,1% +10,0% +42,8% +6,0%

Forrás: GFK, Mintel, Prometeia, Szlovák Statisztikai Hivatal, Cseh Statisztikai Hivatal, Központi Statisztikai Hivatal, TNS OBOP, Rosstat, Datastream, Cetelem.
(1) Személyi számítógép, monitor, nyomtató, szkenner, CD-író, modem, egér, billentyűzet, joystick, különböző szoftverek, kártyák…
(2) A fejlődés nem kerekített számokból számolva.
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Az informatikai piac(1)

milliárd euróban
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25 831 000 23 907 410 16 114 100 3 650 757 4 439 652 25 200 000 39 178 000 13 776 446 4 490 000 1 900 344 3 810 625 53 000 000 2 500 000 217 798 334

FR IT ES PT BE UK DE PL CZ SK HU RUS(1) S   RB 13 orsz.
átlaga

(2)
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Vásárlási szándék
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Vezető országok az egy háztartásra
jutó informatikai eszközök vásárlása
tekintetében
euróban, évente

12 3
Egyesült Királyság Belgium Franciaország

Vezető országok az egy háztartásra jutó 
informatikai eszközök vásárlása tekintetében,
egyenlő nagyságú rendelkezésre álló jövedelem
feltételezésével
euróban, évente

12 3
Belgium Magyarország Spanyolország

226 318 225 205 245 191

• Dél-Európa behozta a lemaradását
Észak-Európával szemben, nevezete-
sen 2007-ben az Ibériai-félsziget két
országa és Olaszország lendületesen
fejlődött. Ami Franciaországot illeti,
ezután törekedhet az évi 6 milliárd
euró elérésére, mivel beérte már az
Egyesült Királyságot.

• Közép-Európában, főleg Magyarorszá-

gon dinamikusan fejlődik a piac, a
háztartások átlagos kiadása meg-
egyezik a Nyugat-Európában mért
értékekkel. Szlovákiában, Lengyel-
országban, Szerbiában és Magyar-
országon is ugrásszerű emelkedés
észlelhető.

• A vásárlási szándék alapján azt gondol-
hatjuk, hogy az európai háztartások az

elmúlt években már az összes szük-
séges informatikai berendezést meg-
vásárolták. Hiszen ez a szándék
csupán a vizsgált országok felében
emelkedik, és ott is csak igen
gyengén. 

• A legjelentősebb fejlődés Német-
országban és a Cseh Köztársaságban
figyelhető meg (2 százalékpont).

FR IT ES PT BE UK DE PL CZ SK HU RUS S   RB 13 orsz.
átlaga

� Vásárlási szándék 2007-re � Vásárlási szándék 2008-ra
Forrás: 2006 és 2007 végén végzett Cetelem felmérések.



A sportáruk 
piaca

A háztartások átlagos kiadása sportárukra
euróban, 2007-ben

� A háztartások átlagos kiadása � A háztartások átlagos kiadása egyenlő nagyságú rendelkezésre álló jövedelem
feltételezésével* � Háztartások száma
Forrás: FPS (Fédération professionnelle des entreprises du sport et des loisirs - Szabadidő és Sport Vállalatok Szakmai Szövetsége), Szlovák Statisztikai Hivatal,
Mintel, Cseh Statisztikai Hivatal, INE, Központi Statisztikai Hivatal, TNS OBOP, VDS, Cetelem.
*A bruttó nemzeti össztermékből, vásárlóerőparitás alapján számított érték: forrás: Cetelem-BIPE.

FR IT ES PT UK DE PL CZ SK HU S   RB 11 orsz.
átlaga

FR IT ES PT UK(2) DE(2) PL CZ SK HU SRB Össz.
11 orsz.

2005 8,89 5,78 3,40 0,45 7,38 7,00 0,28 0,17 0,02 0,23 0,06 33,66

2006 8,92 5,94 3,65 0,61 7,50 7,13 0,38 0,17 0,02 0,23 0,10 34,65

2007 (Cetelem becslés) 9,10 6,18 3,98 0,84 7,50 7,09 0,43 0,18 0,02 0,30 0,13 35,75

Változás 2007/2006 +2,0% +4,0% +9,0% +37,7% = -0,5% +13,1% +6,0% = +30,4% +30,0% +3,2%

Forrás: FPS (Fédération professionnelle des entreprises du sport et des loisirs - Szabadidő és Sport Vállalatok Szakmai Szövetsége), Szlovák Statisztikai Hivatal, Mintel,
Cseh Statisztikai Hivatal, INE, Központi Statisztikai Hivatal, TNS OBOP, VDS, Cetelem.
(1) Az adatok a szabadidős halászati és vadászati cikkek forgalmát is tartalmazzák.
(2) Az FPS becslése szerint, felmérés a sportcikkek piacáról, 2006-os kiadás.
(Belgiumra és Oroszországra vonatkozóan nem áll rendelkezésre adat azonos körben végzett felmérés alapján)
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A sportáruk piaca(1)

milliárd euróban
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Vásárlási szándék
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Vezető országok az egy háztartásra jutó
sportáru vásárlása tekintetében
euróban, évente

12 3
Egyesült Királyság Franciaország Olaszország

Vezető országok az egy háztartásra jutó sport-
áru vásárlása tekintetében, egyenlő nagyságú
rendelkezésre álló jövedelem feltételezésével
euróban, évente

12 3
Portugália Franciaország Spanyolország

298 352 258 248 251 228

• A franciák továbbra is a legnagyobb
sportcikkfogyasztók, háztartásonként
több, mint 350 eurós kiadással. Őket
követik a britek és az olaszok, 50, illetve
100 euróval kisebb összeget költve el
éves szinten.

• Három országnál jelentős változást

figyelhetünk meg 2007-ben: Szerbiá-
ban, Magyarországon és Portugáliában
30%-ot meghaladó ütemben fejlődött a
piac. Erőteljes lendületet észlelhetünk
Lengyelországban is, ahol a szektor a
2006-os évhez képest több mint 10%-os
emelkedést mutat. Németország évek

óta egy helyben toporog, évi 7 milliárd
euró körüli forgalommal. 

• A vásárlási szándék lényegében meg-
egyezik a korábbi állapottal, a legtöb-
ben (36%) Belgiumban tervezik sport-
cikkek vásárlását 2008-ban.

FR IT ES PT BE UK DE PL CZ SK HU RUS S   RB 13 orsz.
átlaga

� Vásárlási szándék 2007-re � Vásárlási szándék 2008-ra
Forrás: 2006 és 2007 végén végzett Cetelem felmérések.
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A barkácsáruk
piaca

FR IT ES PT(2) BE UK DE PL(2) CZ(2) SK HU RUS(3) SRB Össz.
13 orsz.

2005 19,15 9,90 3,80 0,92 3,64 23,70 37,10 1,35 0,18 0,11 0,29 8,00 0,03 108,17

2006 20,14 10,38 4,30 0,91 3,71 24,00 39,03 1,50 0,22 0,10 0,35 10,50 0,07 115,21

2007 (Cetelem becslés) 20,85 10,89 4,90 0,91 4,22 23,80 38,25 1,74 0,30 0,10 0,26 13,00 0,10 119,32

Változás 2007/2006 +3,5% +4,9% +14,0% = +13,7% -1,0% -2,0% +16,0% +36,4% = -25,7% +23,8% +35,1% +3,6%

Forrás: Unibal, INE Portugal, Központi Statisztikai Hivatal, TNS OBOP, GFK, Cetelem, BHB, Cseh Statisztikai Hivatal.
(1) Az adatok magukba foglalják a barkács-szakáruházak kertészeti osztályainak, valamint a kiskereskedelmi szaküzletek értékesítését is, kivéve a nem magáncélú vásárlásokat.
(2) Portugália, Lengyelország és a Cseh Köztársaság esetében a piac mérésének módszerét felülvizsgálták, és az adatok a továbbiakban szintén csak a magáncélú vásárlásokat foglalják magukba.
(3) A Cetelem Körkép becslése a termékek vásárlásáról.

A barkácsáruk piaca(1)

milliárd euróban

� A háztartások átlagos kiadása � A háztartások átlagos kiadása egyenlő nagyságú rendelkezésre álló jövedelem
feltételezésével(2)   � Háztartások száma
Forrás: Unibal, INE Portugal, Központi Statisztikai Hivatal, TNS OBOP, GFK, Cetelem, BHB, Cseh Statisztikai Hivatal.
(1) 2002-es népszámlálás adatai a 2007-es Körkép korrekciójával.
(2) A bruttó nemzeti össztermékből, vásárlóerőparitás alapján számított érték: forrás: Cetelem-BIPE.
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FR IT ES PT BE UK DE PL CZ SK HU RUS(1) S   RB 13 orsz.
átlaga

25 831 000 23 907 410 16 114 100 3 650 757 4 439 652 25 200 000 39 178 000 13 776 446 4 490 000 1 900 344 3 810 625 53 000 000 2 500 000 217 798 334

A háztartások átlagos kiadása barkácsárura
euróban, 2007-ben
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Vásárlási szándék

50 %

40 %

30 %

20 %

10 %

0 %

35

22 23
16 15

9

43 42

31
22 21

31

13

30 32
27

8

42
46

30
21 20

19 13
20

25

Vezető országok az egy háztartásra jutó
barkácsáru vásárlása tekintetében
euróban, évente

12 3
Belgium Németország Egyesült Királyság

Vezető országok az egy háztartásra jutó barkács-
áru vásárlása tekintetében, egyenlő nagyságú
rendelkezésre álló jövedelem feltételezésével
euróban, évente

12 3
Egyesült Királyság Németország Belgium

41

950 976 944 652 705 612

• Évek óta  Németország és az Egyesült
Királyság – messze megelőzve minden-
kit – uralja a piacot. Az egy háztartásra
jutó kiadást vizsgálva azonban közelítik
őket a belgák, valamint kissé lemaradva a
franciák az erős növekedésük követ-
keztében. Amíg a belga piacra az ab-
szolút dinamizmus jellemző, két számje-
gyű növekedéssel, addig Németország
és az Egyesült Királyság stagnált az

elmúlt években. Olaszországban, Spa-
nyolországban és Portugáliában a bar-
kácsáru szektor alulméretezett más nagy
nyugat-európai országokhoz viszonyítva.

• Közép-Európában a legfejlettebb piac
Lengyelországban található, ahol a szek-
tor főszereplői – nevezetesen a francia
barkácsáruházak – hosszú távra rendez-
kedtek be. Annak ellenére, hogy Eu-
rópának ezen régióját 3-4 éve állandó

dinamizmus jellemzi, a piac mégis
erősen koncentrált maradt: Német-
ország, az Egyesült Királyság és Francia-
ország képviseli a teljes európai forgalom
80%-át.

• A vásárlási szándékot összehasonlítva
megállapíthatjuk, hogy az egymást
követő évek során változatlanul a britek
és a németek tervezik leginkább bar-
kácsáru vásárlását.

FR IT ES PT BE UK DE PL CZ SK HU RUS S   RB 13 orsz.
átlaga

� Vásárlási szándék 2007-re* � Vásárlási szándék 2008-ra*
Forrás: 2006 és 2007 végén végzett Cetelem felmérések.
* Barkácsáru, kertészeti áru és lakásfelújításhoz szükséges termékek.



14

Az autópiac

FR IT ES PT BE UK DE PL CZ SK HU SRB RUS Össz. Európa*
13 orsz.

2004 2 013 712 2 258 861 1 517 518 197 521 484 757 2 567 269 3 266 826 318 111 132 973 57 430 203 726 36 800 1 300 000 14 355 504 15 329 282

2005 2 067 789 2 237 444 1 648 000 206 488 480 088 2 439 717 3 342 122 235 504 127 376 56 916 198 982 43 000 1 500 000 14 583 426 15 254 593

2006 2 000 549 2 321 099 1 635 000 194 684 526 141 2 344 864 3 467 961 239 038 123 987 59 084 193 462 46 105 1 717 000 14 868 974 15 364 997

2007 (Cetelem becslés) 2 005 000 2 490 000 1 600 000 195 000 500 000 2 370 000 3 225 000 300 000 133 000 60 000 178 000 51 000 2 300 000 15 407 000 15 500 000

Változás 2007/2006 +0,2 % +7,3% - 2,1% +0,2% -5,0% +1,1% - 7,0% +25,5 % +7,3% +1,6% - 8,0% +10,6% +34,0% +3,6% +0,9%

Forrás: ACEA - Observatoire de l’Automobile Cetelem, SDA, KBA.
* Európai Unió (25 ország, kivéve Ciprus és Málta ) + Svájc + Norvégia + Izland.

Az autópiac*
Magánszemélyek részére forgalomba helyezett új gépkocsik száma

Forgalomba helyezett új személygépkocsik aránya háztartásonként 2007-ben százalékban
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25 831 000 23 907 410 16 114 100 3 650 757 4 439 652 25 200 000 39 178 000 13 776 446 4 490 000 1 900 344 3 810 625 53 000 000 2 500 000 217 798 334 190 000 000

FR IT ES PT BE UK DE PL(1) CZ SK HU RUS(2) S   RB 13 orsz.
átlaga

EU(3)

� Forgalomba helyezett új személygépkocsik aránya háztartásonként 2007-ben � Háztartások száma
Forrás: Observatoire de l’Automobile Cetelem
(1) Lengyelországban a Nyugat-Európából érkező használt gépkocsik elárasztották a piacot, ezért ilyen csekély ez az arány.
(2) 2002-es népszámlálás adatai a 2007-es Körkép korrekciójával.
(3) Európai Unió (25 ország, kivéve Ciprus és Málta ) + Svájc + Norvégia + Izland.
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Vásárlási szándék
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Vezető országok a forgalomba helyezett 
új személygépkocsik háztartásonkénti
arányát tekintve 2007-ben
2007-ben új személygépkocsit vásárló háztartások aránya 
százalékban

12 3
Olaszország Belgium Spanyolország

10,4 % 11,3 % 9,9 %

Autómárkák Piaci részesedés Európában* Piaci részesedés Európában*
2006. január – június %-ban 2007. január – június %-ban

Volkswagen 10,3 10,0
Opel 8,6 8,6
Ford 8,2 8,3
Renault 8,7 7,7
Peugeot 7,2 7,2
Fiat 5,8 6,3
Citroën 5,9 6,0
Toyota/Lexus 5,7 6,0
BMW/Mini 4,9 5,0
Mercedes/Smart 5,2 4,9
Audi 3,9 4,2
Skoda 2,7 2,9
Seat 2,4 2,4
Honda 1,7 2,0
Hyundai 2,0 1,9
Nissan 2,1 1,8
Suzuki 1,7 1,7
Volvo 1,5 1,7
Mazda 1,7 1,5
KIA 1,5 1,4
Chevrolet 1,2 1,2
Dacia 0,9 1,0
Alfa Roméo 0,9 1,0
Mitsubishi 0,9 0,9
Lancia 0,8 0,8
Chrysler 0,6 0,7
Land Rover 0,6 0,6
Saab 0,6 0,5
Jaguar 0,3 0,2

Forrás: ACEA
*Európai Unió (25 ország, kivéve Ciprus és Málta) + Svájc + Norvégia + Izland.

Főbb autómárkák Európában

FR IT ES PT BE UK DE PL CZ SK HU RUS S   RB 13 orsz.
átlaga� Vásárlási szándék 2007-re � Vásárlási szándék 2008-ra

Forrás: 2006 és 2007 végén végzett Cetelem felmérések.
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Vezető autómárkák Európában 
2007-ben piaci részesedés alapján
(2007 első félév)

12 3
Opel Volkswagen Ford

8,6 % 10,0 % 8,3 %

Vezető személyautó-gyártó csoportok
Európában 2007-ben piaci részesedés alapján
(2007 első félév)

12 3
PSA VW csoport Ford

(Peugeot Citroën) (Volkswagen, Audi, (Ford, Volvo, 
Seat, Skoda) Land Rover,

Jaguar)

13,2 % 19,4 % 10,7 %

Ford átvette a 3. helyet, a Renault/Dacia/Nissan-tól.

• Az autópiac, főleg az új autók piaca
évek óta stabil Európában, 15 milliót
meghaladó magánszemélyek részére
forgalomba helyezett új személygép-
kocsival. Olaszország és Spanyol-
ország, állami segítségnek köszön-
hetően fel tudta újítani öregedő autó-
parkját, és így jó évet zárt. Német-
országban a piac nehezebb helyzetben
van az áfa-emelését követően. Francia-
országban a meghozott környe-
zetvédelmi intézkedések 2008-tól
további 100 000 db új autó forgalom-

ba hozatalát generálják majd. 
• Lengyelországban az új autók piaca

több éves erős hanyatlás után újra
növekedni kezd. A visszaesés oka az
volt, hogy más európai országokból
tömegesen áramlottak be a használt
autók. Oroszországban az új autók
piaca 2007-ben megelőzi a francia pia-
cot is 2,3 millió eladott autóval, ez 34%-
os fejlődést jelent 2006-hoz viszonyítva.

• Ami az autómárkákat illeti, a Volks-
wagen szilárdan áll az első helyen
Európában 10%-os piaci részesedéssel

2007 első félévében. A csoportok közül
még mindig a Volkswagen, Audi, Seat
és Skoda gépkocsik gyártója, a
Volkswagen Csoport vezet, több mint 6
százalékponttal, megelőzve a Peugeot-
Citroën csoportot. Őket követi a Ford,
amely a harmadik helyet szerezte meg
a Renault/Dacia/Nissan csoporttól. Az
ázsiai márkák, nevezetesen a Toyota,
továbbra is lendületesen fejlődik
Európában, 6%-os piaci részesedéssel,
fej-fej mellett halad a Fiattal és a
Citroënnel.
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A motor- és robogó
-

piac

50 cm3-nél nagyobb FR IT ES PT BE UK DE CZ HU Össz.
motorok 9 orsz.

2004 183 811 418 123 116 699 11 562 25 055 106 391 173 524 7 579 17 774 1 060 518

2005 196 618 421 213 205 264 11 232 25 800 108 000 168 652 9 034 19 500 1 165 313

2006 229 354 441 737 257 560 11 435 25 800 135 000 184 617 12 773 20 500 1 318 776

2007 (Cetelem becslés) 238 000 435 000 283 316 12 300 25 800 145 000 184 617 19 000 21 000 1 364 033

Változások 2007/2006 +3,8% -1,5% +10,0 % +7,6% = +7,4% = +48,8 % +2,4% +3,4%

A motor- és robogópiac
Forgalomba helyezett új járművek, millió darab

Vásárlási szándék
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• 1,5%-os visszaesés ellenére is, Olaszország vezeti magabiztosan az európai piacot évente több, mint 400 000 eladott
motorral az 50 cm3 feletti kategóriákból.

• A másik három nagy európai országban – Portugália, Spanyolország és Franciaország – erőteljes lendületet figyelhetünk
meg, Spanyolországban két számjegyű növekedés mutatkozott 2006-hoz képest.

• A Cseh Köztársaságban két éve szárnyal a piac, az eladások évente 50% körüli növekedést mutatnak.

FR IT ES PT BE UK DE PL CZ SK HU RUS S   RB 13 orsz.
átlaga

Forrás: Officiel du cycle et de la moto, Cetelem, KBA – motorok és robogók 50 cm3-es hengerűrtartalom fölött.
Szlovákiára, Lengyelországra, Szerbiára és Oroszországra vonatkozóan nem áll rendelkezésre összehasonlítható adat.

� Vásárlási szándék 2007-re � Vásárlási szándék 2008-ra
Forrás: 2006 és 2007 végén végzett Cetelem felmérések.
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A fogyasztási h
itelek

piaca

Az európai fogyasztási hitelpiac szerkezete
Hitelállomány milliárd euróban, 2007 végén

A fogyasztási hitelek piaca
Hitelállomány milliárd euróban

DE : 20,8 %

MÁS ORSZÁGOK : 11,74 %

UK : 29,5 %

ES : 9,5 %

FR : 12,4 %

IT : 8,9 %

BE : 1,6 %
PT : 1,6 %

PL : 2,1 %

FR IT ES PT BE UK DE PL CZ* SK HU RUS SRB Össz.
13 orsz.

2004 115,83 60,98 62,26 14,18 13,52 259,30 236,96 9,70 2,90 0,41 2,89 7,88 0,29 787,10

2005 124,76 72,66 77,13 14,58 14,20 280,30 233,99 11,00 6,10 0,56 4,85 17,37 0,34 857,84

2006 131,30 85,65 92,0 15,75 15,60 317,00 228,40 15,00 7,43 0,62 6,92 32,00 0,89 948,56

2007 (Cetelem becslés) 136,00 98,07 105,00 17,48 17,50 324,00 229,00 23,30 8,91 0,70 9,52 58,00 1,33 1 028,81

Változás 2007/2006 +3,6% +14,5% +14,1% +11,0% +12,2 % +2,2% = +55,3% +19,9% +12,9% +37,6% +81,3% +50,0% +8,5%

Forrás : Ecri, nemzeti bankok, CLFA, UPC, Cetelem.
* 2005 óta a bankok és hitelintézetek hitelállományának összessége.

Forrás : Ecri, nemzeti bankok, UPC, Cetelem.

CZ : 0,8 %

SRB : 0,1 %

Európa

Az európai piac becsült értéke 
összesen közel 1100 milliárd euró

HU : 0,9 %

SK : 0,06 %
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A fogyasztási h
itelek

piaca

� Háztartások száma
Forrás : Ecri, nemzeti bankok, Cetelem.
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Vezető országok egy háztartásra
jutó fogyasztási hitelállomány 
tekintetében 
euróban 2007-ben

12 3
Spanyolország Egyesült Királyság Németország

Háztartásonkénti átlagos fogyasztási hitelállomány
euróban, 2007-ben
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6 516 12 857 5 845

• Az európai piacot (Európai Unió + Svájc + Norvégia + Izland) az
Egyesült Királyság és Németország uralja, a két ország együttesen a
piac 50%-át teszi ki.

• Nyugat-Európán belül Spanyolországban és Olaszországban a piac
még mindig nagyon lendületes, a két nagy ország igen gyorsan behoz-
ta Észak-Európához képest kialakult lemaradását. Franciaország ismét
mérsékelt növekedést mutat 2007-ben. A francia ellentmondás, amit a
Cetelem Körkép korábbi kiadásaiban már elemzett, még mindig
aktuális: a háztartások eladósodottsága alacsony, a fogyasztási hitelpi-
acuk fejlettnek mondható, de évről évre csak mérsékelten fejlődik.

• A közép-európai országok, főleg Lengyelország, Magyarország,
Szerbia  és Oroszország látványosan fejlődnek. A cseh és a szlovák
eredmények ugyan visszafogottabbak, de szintén jól alakulnak. A ház-
tartások hitelállománya Európának ebben a régiójában mindig ala-
csonyabb volt, és még jónéhány eredményes évet kell zárniuk annak
érdekében, hogy ledolgozzák lemaradásukat a nyugat-európai orszá-
gokhoz képest.

FR IT ES PT BE UK DE PL CZ SK HU RUS S   RB 13 orsz.
átlaga

25 831 000 23 907 410 16 114 100 3 650 757 4 439 652 25 200 000 39 178 000 13 776 446 4 490 000 1 900 344 3 810 625 2 500 000 53 000 000 217 798 334



MAGYAR CETELEM BANK ZRT.
H-1024 Budapest,

Csalogány u. 47-49.
www.cetelem.hu


